DEN GYLDNE OMVEI

Indergy

Trondelags Toscana

Vi kunne ha kjart E6 rett fram, og gatt glipp av et eventyr.
Det beste i livet finner du gjerne nar du tar en omvei.

(Sitat, SAS Braathens magasin)




Det tar 12 minutt a kjgre
E6 fra Rora til Vist.

Den Gyldne Omvei tar
8 minutter mer ...
eller en dag,

ei uke, en hel sommer,
et helt liv ...

Indergy:
Antall innb.: 6.770
Areal: 365 km?

INDERQ@Y

Steinkjer 1 mil

MOSVik v * Koa Camping

B

karnsundbrua

Trondheimsfjorden

Trondheim 10 mil

DEN GYLDNE OMVEI
Hylla - Straumen 7,7 km

Straumen - Gangstad 10,8 km
Gangstad - Kjerknesvagen 11,9 km

Kjerknesvagen - Straumen 10,8 km
Straumen - Skarnsundet 12,7 km
Straumen - Mosvik sentrum 18,4 km



MEDLEMMENE

Stromnes

Redbrygga Restaurant
Nils Aas Kunstverksted
Muustrgparken
Flyndra

Indergy Slakteri AS
Bunadsaum AS
Ystgard Gartneri
Gulburet

Glasslaven

Saga — Senter for fotografi

Gangstad Gardsysteri
Hustad Kyrkje
Kjerknesvagen Kai
Jeegtvolden Fjordhotell
Berg Gard

Indergy Gardsbryggeri
Mosvik Brygge
Sakshaug gamle kyrkje
@yna

Husfrua Gardshotell
Fjordturer



Indergy Slakteri
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Indergy Gardsbryggeri
Prisdryss til Den Gyldne Omuvei: e

* Den fylkesvise og nasjonale BU-
prisen for nyskaping

* Triveligste Reisemal i Trendelag

 Bondevettprisen

* Trgndersk Matfestival — beste
stand
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Bunadséum &

DGO blir til:

e Arets kulturkommune i 1996

e Kommunal idédugnad

* Kommunal ledelse av prosessen

* Nazringssjefen valgte ut de fgrste
bedriftene

« Offisiell apning juni 1998

e 10 bedrifter med fra start
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" Gangstad Gardsysteri
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- ... Skarnsundbrua

Malsetting:

* Felles markedsf@ring
e Bli mer synlig som reisemal
 Samarbeid gjor oss sterke
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Nils Aas Kunstverksted

Opptakskriterier:

e Skriftlig spknad jfr. DGOs
vedtekter og retningslinjer

* Hoy kvalitet

e Trivelig besgkssted

* God service og godt
vertskap

* God tilgjengelighet

 Egenproduserte varer

e Skal berike DGO

* Veere i stabil og god drift

o 2/3 flertall ved opptak




Saga — Senter for fotografi

[X1 DEN GYLDNE OMVE



@konomi

Inngangsbillett kr. 8.000,-
Kontingent

e Oms>1mill. 8.460,-

e Oms<1mill. 7.160,-

* Batforening 4.100,-

e Kirker 2.500,-
Ledergodtgjgring
Regnskapstjenester kjgpes
Prosjektstilling fra hgsten -13 ||
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Felles profilering:

e DGO brosjyre

* Hjemmeside

* Facebook

e Bildebank

* Profilhandbok

* Profileringsutstyr

* Felles annonsering

* Fellesarrangement

* Felles messedeltakelse
e IGW
* Reiselivsmessa
* Matfestivalen
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Var styrke:

Gradvis vekst
Mangfold i tilbud
Vakkert kulturlandskap
Trivelig vertskap
Nezerhet til produsent
Anbefaler hverandre
God skilting

Godt samarbeid

Sterk merkevare
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Status 2015

e Antall bedrifter: 20
 Antall besgkssteder: 22
e Omsetning: 115 mill (2014)

* Byggeprosjekter for 20 mill.

e Arsverk: 90

Flyndra
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Utfordringer:

 Dugnadsmengde

* Avhengig av ildsjeler
 Samarbeid er tidkrevende

e Deltakelse fra medlemmene
e Antall medlemmer

* Nok variasjon i tilbud

* Rettferdig kontingent

* @kte forventninger

* Ulike ambisjonsniva
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Samarbeidspartnere

* Indergy Kommune

e Visit Innherred

* Trendelag Reiseliv

Prosjektmidler
Dialogmeter
Praktisk hjelp

Markedsf@ringsoppgaver
Skreddersgm av turer !
Messedeltakelse
Infotavler
Sykkelturisme

Regional/nasjonal MF
Utland




Glasslaven
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«Merket for beerekraftig reisemal Indergy»

 Merkeordning som eies av Innovasjon Norge
» Skal sertifiserer Indergy som «Baerekraftig» reisemal»
* Verktgykasse til utvikling av reisemalet

e Styrke bedriftspkonomien

e Utfgre gode miljgtiltak

 Samarbeide med festivaler og arr.

e Bruke og formidle kulturminner

e Tiltak: Vertskap

e Tiltak: Sykkelturisme

* Tiltak: Fjorden som matfat og lekeplass

Prosjekt som finansieres av Innovasjon Norge sin ordning
«Bedriftsnettverk» og gar over 3 ar
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Kjerknesvagen Kai
Suksesskritierier

«Best ilag»

Omvei i seerklasse
Raus og romslig

Heie pa hverandre
Folkelighet og neerhet
Autentiske miljg

Utvikling og nytenking
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Gulburet
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